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Lehdistotiedote 24.1.2007 klo 12

Mediamainonta jatkoi maltillista kasvuaan 2006

Mainonnan Neuvottelukunnan tilaaman ja TNS Gallup Oy:n tekeman tutkimuksen
mukaan mediamainontaan kaytettiin Suomessa vuonna 2006 yhteensa 1233 miljoonaa
euroa, joka on 3,7 prosenttia enemman kuin edellisena vuonna.

Sanomalehtimainontaan kaytettiin euroja 2,5 prosenttia enemman kuin vuonna 2005.
Kaupunki- ja noutolehdiss& mainonta lisaéntyi 2,0 prosenttia. Sanomalehtien osuus
mediamainonnan maarasta oli 47,8 prosenttia ja kaupunkilehtien 5,6 prosenttia.

Aikakauslehdissa mainostettiin euromaaraisesti 3,3 prosenttia enemman kuin vuonna
2004. Aikakauslehtiryhméassa yleisolehdet kasvattivat mainostulojaan 1,2 prosenttia,
ammatti- ja jarjestélehdet 2,5 prosenttia seka asiakaslehdet 16,0 prosenttia.
Aikakauslehtimainonnan osuus mediamainonnasta oli 16,2 prosenttia.
Printtimainonnan osuus mediamainonnasta oli 69,7 prosenttia.

Televisiomainonta kasvoi 5,3 prosenttia ja osuus oli 19,7 prosenttia.
Radiomainonta vaheni 0,8 prosenttia. Radiomainonnan osuus oli 3,8 prosenttia.

Verkkomediamainontaan kaytettiin 25,7 prosenttia enemman kuin vuotta aiemmin.
Verkkomediamainonnan luvuissa on mukana varsinainen ja luokiteltu mainonta, mutta
ei hakusanamainontaa, sahkoisia hakemistoja eik& hakupalveluita.
Verkkomediamainonnan osuus oli 3,8 prosenttia.

Sahkoisen mainonnan osuus oli 27,3 prosenttia.

Ulko- ja likennemainonta vaheni 0,4 prosenttia. Ulko- ja likennemainonnan osuus oli
2,9 prosenttia. Elokuvissa mainostettiin 13 prosenttia vahemman kuin vuotta aiemmin.
Elokuvamainonnan osuus oli 0,1 prosenttia.
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Mediamainonnan maara 2006
Mediamainonnan kehitys (milj. euroa, kayvin hinnoin)

2005 2006 muutos-% osuus-%

Paivalehdet (7-4 krt/vk ilmestyvat sanomal.) 519,2 532,2 2,5 43,2
Harvemmin ilmestyvat sanomalehdet 56,5 57,7 2,6 4,7
Sanomalehdet yhteensa 575,4 590,0 2,5 47,8
Kaupunki- ja noutolehdet 67,5 68,8 2,0 5,6
Sanoma- ja kaupunkilehdet yhteensa 642,8 658,8 2,5 53,4
Yleistlehdet 93,6 94,7 1,2 7,7
Ammatti- ja jarjestdlehdet 79,2 81,2 2,5 6,6
Asiakaslehdet 20,9 24,2 16,0 2,0
Aikakauslehdet yhteensa 193,8 200,1 3,3 16,2
Kaikki lehdet yhteensa 836,6 858,9 2,7 69,7
Televisiomainonta 230,7 2429 53 19,7
Radiomainonta 47,2 46,8 -0,8 3,8
Verkkomediamainonta 375 471 25,7 3,8
Sahkdinen mainonta yhteensa 315,4 336,8 6,8 27,3
Elokuvamainonta 1,6 1,4 -13,0 0,1
Ulko- ja likennemainonta 35,9 35,8 -0,4 2,9
Mediamainonta yhteensa 1188,9 1232,9 3,7 100
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